04.10 Vydejni boxy

Vydejni boxy jsou stale castéjSim prvkem méstské I
infrastruktury. Usnadnuji dorucovani zasilek, jejich L ——
umisténi a vizualni podoba vS§ak nesméji snizovat L — —
atraktivitu verejného prostoru.

@ Umisténi vydejniho boxu ve vefejném prostoru konzultujte s méstskym
architektem. Spole¢né najdéte vhodnou lokalitu, umisténiivzhled.

@ Boxy umisténé vedle sebe musi tvorit jednotny celek - stejna vyska,
zarovnani do jedné linie.

Q Vydejni boxy umistujte pfednostné k obchodnim centrlim, parkovistim
¢i dopravnim uzlm. Preferovana jsou mista, kde bude box zapustén
do hmoty objektu (nika, vykladec, plot), nebo interiéry s nepretrzitym
pristupem. Samostatneé stojici box je vzdy vétsSi zatézi pro verejny prostor.

Praha - HoleSovice | Skvély priklad vyuziti Q Studénka | Vyuzitiinteriéru vlakoveho nadrazi 0 Kopfivnice | Vhodné& umistény vydejni box
zapusténého prostoru pro instalaci vydejnich boxd. (dopravniho uzlu) jako mista pro umisténi vydejnich u obchodniho centra a parkovisté s jednoduchym
U noveé pripravovaneé zastavby mohou byt takové boxu. Kryté prostory s nepretrzitym pristupem jsou pristupem. Decentni barvy boxu nehyzdi

situace predem zohlednovany. idedlni volbou. a nenarusuji okolni vefejny prostor.

Q Ke kazdému boxu zajistéte adekvatni dopravni obsluznost.

Q Volte boxy v tlumenych barvach. Barevnost musi odpovidat kontextu
mista. Matny povrch je vhodnégjsi nez leskly.

@ zajistéte bezbariérovy pristup. Zachovejte min. 2,5 m volného prostoru
-ztoho 1,5 m pro prlchod chodcl a 1 m pro manipulaci se zasilkou. Boxy
neumistujte na schodisté ani na nerovny terén vyzadujici dorovnavaci sokl.

° Box nesmi narusovat architekturu mista a prihledy na architektonické
dominanty, tvofit bariéru pro chodce ani komplikovat dopravu. Nesmi byt \
u narozi, kfizovatek ani vytvaret nepfehledna zakouti.

Q Vydejni boxy nesmi zakryvat ani castecné vylohy nebo okna. Nesmi
naruSovat linie mobiliare, vodici linii pro nevidomé ani ulicni zastavbu.
Vydejni boxy musi respektovat architekturu a vefejny prostor.
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€ Vvydejniboxy nesméji svou konstrukci pfesahovat do okolniho prostoru.

° Box nesmi zhorSovat dopravni situaci v lokalité. Provoz boxu nesmi bez
souhlasu vlastnikl narugovat pozemky tfetich stran.

Smutny pfiklad znehodnoceni mista. Vydejni boxy Vydejni box precniva a narusuje celkovy pocit Samostatné stojici vydejni boxy, které zbytecné
zakryvaji vylohu a nerespektuji architekturu mista. z vefejného mista. Nevhodné umisténi bez ohledu narusuji vefejny prostor a tvofi nevzhledné ostrovy.
Umisténi a vizualni chaos tvori prostor neatraktivnim. na kontext okoli a ulicni zastavbu. Box vpravo ma navic obtizny pfistup pres travnik.

€ Navydejnim boxu nesmi byt umisténa reklama tfetich stran. Celoploné
reklamni polepy nejsou pripustné. Firemni branding musi byt decentni. e

* Tato kapitola 4.10 je soucasti dokumentu Atraktivni Novy Jic¢in: Manual oznacovani provozoven a reklamy.



Nevite, jak postupovat
pri oznacovani své provozovny
nebo s umisténim vydejniho boxu?

Nevahejte se na nas obratit. Radi vam pomuizeme s podobou
znaceni vasi provozovny, s reklamou, kterou chcete umistit
ve verejném prostoru, nebo s umisténim vydejniho boxu.

Manual oznacovani

provozoven a reklamy

Podrobny pravodce fungujicim a atraktivnim
oznacovanim provozoven a reklamou. Obsahuje
zasady, tipy a priklady dobré praxe.

Kontakt na méstského architekta:
Ing. arch. Martin Materna

architekt@novyjicin.cz

Manual ke staZzeni na www.atraktivninj.cz
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- Manual oznacovani provozoven a reklamy

Manual oznacovani provozoven a reklamy, ktery je soucasti
koncepce Atraktivni Novy Ji¢in, jednoduse a nazorné ukazuje,
jakdosahnout co nejlepsiho efektu ve vlastni sebepropagaci

a zaroven zvySovat hodnotu mista, ve kterém se prezentujeme.

Mésto Novy JiCin se ma z hlediska sveé historie a architektury ¢im po-
chlubit. Zaroven si vSak uvédomujeme, Ze je o tyto prednosti potreba
nalezité pecovat. Neuvédomelymi zasahy, lidovou tvorivosti nebo
snahou se za kazdou cenu zviditelnit mGzeme tyto hodnoty dlouho-
dobé a mimodék poskozovat.

Oznacovani provozoven a reklama jsou jednim z dilk{ celé skladac-
ky. Aby byl verejny prostor atraktivni, musi byt udrzovan a kultivovan
na vSech svych urovnich.

Nejinak je tomu s vydejnimi boxy, ktere se stavaji soucasti mesta

a postupneé se, stejné jako jinde, zvysSuje jejich pocet. Zvysuji kom-
fort obyvatel, zaroven vSak mohou nevhodnym umisténim narusovat
verejny prostor.
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3. Vyloha se zbozim

6. Vitrina

8. Parter

Deset zakladnich doporuceni
pro atraktivni mésto

1. Architektura

na prvnim misté

Reklama a oznaCovani provozoven musi
byt v souladu s architekturou domu.
Nesmi ji zakryvat, prebijet ani naruSovat.

3.Méné jevice.

Nebojte se ubirat.

Prilis mnoho vizualnich prvkl nevede

k lepSi viditelnosti, ale k reklamni sle-
poté. Chcete byt |épe vidéni? Vsadte na
jednu informaci. Nepfiddvejte nic navic.

5. Vyloha

ma lakat dovnitr

Pouzivejte vylohy k jejich plivodnimu
dcelu. Je to skvélé misto pro prezen-
taci. Nechte kolemjdouci nahlédnout
dovniti a navnadte je na své zbozi.

7. Bud’te online. Bud'te tam,
kde jsou vasi zakaznici.

Své zbozi a sluzby nabizejte chytre.
Jdéte svym zakaznikdm naproti v onli-
nu. Moderni marketing se fidi heslem:
vice komunikace, méné reklamy.

9. Reklamni plachty neslouzi
k oznacovani provozoven
Znaceni provozovny ma lakat, ne
odpuzovat. PVC banerovina se nehodi
vzdy a vSude. V pfipadé oznacovani
provozoven se nehodi nikdy.

2. Nechte si poradit

profesionaly
Nejste na to sami. Pfedejte tento manu-

al jako soucdast zadani svému dodavate-

li marketingovych a grafickych praci.

4. Obratte se

na méstského architekta
Nevite si rady, jakou formu venkovni re-
klamy zvolit, aby byla funkéni a vkusna?
Nejste si jisti, zda postupujete spravné?
Obratte se na méstského architekta.

6. Cistota,

pul zdravi reklamy

Udrzujte své okoli v pofadku a Cistote.
Odstrante zbytecnosti a nezapomi-
nejte na Gdrzbu. Cisty prostor je vasi
nejlepsi vizitkou.

8. Vyhnéte se blikani

a kriklavé barevnosti
Barevnost volte harmonickou a stfid-
mou. Na zakazniky nekficte - ani
vykFicniky na plakatech, ani blikajicimi
napisy.

10. Fasada ani plot nejsou
primarné reklamnimi nosici
Pouzijte vylohy, vitriny nebo jiné vhod-
né reklamni nosice. Reklamu na ploté
z PVC reklamni plachty pfehlédne drti-
va vétSina, ale hyzdi mésto zarucené.
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