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01 Cíl a poslání koncepce Atraktivní Nový Jičín

Cílem a posláním koncepce Atraktivní Nový Jičín je ukázat všem aktérům, jak vhodně kultivovat veřejný prostor 
– společně, efektivně, účinně, ve prospěch svůj i všech ostatních. Byla vytvořena s potřebou chránit zájmy 
uživatelů veřejného prostoru, ochraňovat urbanistické a architektonické prvky města Nový Jičín a zároveň 
přinášet podnikatelům řešení pro zatraktivnění jejich provozoven. Prvním krokem koncepce Atraktivní Nový 
Jičín je tento manuál dobré praxe označování provozoven a reklamy.

MeGnotlivýFK reklam a reklamníFK noVičĥ i pďemýėlet naG MeMiFK 
umíVtÛním v konte[tu veďeMn«Ko proVtoru� 7akový zpĥVoE uvaĴování 
pďiVpÛMe k rozvoMi vaėeKo poGnikání a zároveā pomĥĴe zvyėovat 
atraktivitu mÛVta i konkr«tní lokality� ve kter« pĥVoEíte ɜ pro váV� 
vaėe VouVeGy� návėtÛvníky mÛVta a KlavnÛ pro vaėe zákazníky�

&ílem mÛVta Nový Jičín Me� aEy Eylo atraktivní Mak pro poGnikatele� 
tak pro Vv« oEčany� turiVty a návėtÛvníky� 3ďeMeme Vi� aEy Ve zGe 
poGnikatelĥm Gaďilo� 9Ûďíme� Ĵe vyėėí atraktivita mÛVta znamená 
vÛtėí pďitaĴlivoVt míVta� kter« náVleGnÛ pďináėí pďínoV pro vėeFKny 
akt«ry a zvyėuMe ėanFe na proVperitu vėeFK�

3oGoEa� atraktivita� IunkFe a kvalita veďeMn«Ko proVtoru má totiĴ vliv 
na GlouKoGoEou proVperitu Fel«Ko mÛVta� Atraktivní veďeMný proVtor 
má vliv na naėi konkurenFeVFKopnoVt i VpokoMenoVt� Eezpečí a kvalitu 
kaĴGoGenníKo Ĵivota tÛFK� kGo ve mÛVtÛ ĴiMí� poGnikaMí� praFuMí� neEo 
zGe pďiMíĴGí Mako návėtÛvníFi či turiVt«� 

7ento manuál GemonVtruMe vKoGn« poVtupy a pďíklaGy� 3omoFí 
názornýFK ukázek pďeGVtavuMe moĴnoVti a zpĥVoEy� Mak ¼VpÛėnÛ 
praFovat V označováním provozoven a reklamou� 3omĥĴe vám viGÛt 
proVtor� ve kter«m pĥVoEíte� v ėirėíFK VouviVloVteFK� NaVtíní vám� 
Mak volit vKoGn« Iormy reklamy� Mak pďemýėlet naG vizuální poGoEou 
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3 základní cíle manuálu 
Atraktivní Nový Jičín

Chránit zájmy 
uživatelů veřejného 
prostoru

Chránit urbanistické 
a architektonické  
prvky města Nový Jičín

Nabízet firmám 
fungující řešení 
pro zatraktivnění 
provozoven

Předejte tento manuál svému 
grafikovi či designérovi. 

NeváKeMte Ve na náV oErátit� 5áGi vám pomĥĴeme V po-
GoEou značení vaėí provozovny neEo V reklamou� kterou 
FKFete umíVtit ve veďeMn«m proVtoru�

Architekt města Nový Jičín
arFKitekt#novyMiFin�Fz

Atraktivní Nový Jičín: Manuál označování provozoven 
a reklamy je k dispozici ke stažení na adrese  
www.atraktivninj.cz.

Máte dotaz? Nevíte si rady?
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03 Manuál ve zkratce

6. Vitrína

5. Info na vstupu / Provozní doba

3. Výloha se zbožím

7. Reklamní stojan (áčko)

4. Infopanel (za sklem výlohy)

.valitní materiál� GoGrĴení velikoVti  
a umíVtÛní

1. Výstrč

2. Označení provozovny

8. Parter

Správné použití

.valitní materiál� Vprávn« proporFe a umíVtÛní v parteru

ÎiVtá a upravená� V aktuální naEíGkou proGuktĥ

3roporčnÛ vKoGný poutač z kvalitníFK materiálĥ� Vprávn« oGVazení oG Vkla výloKy �min� �� Fm�

2EVaKuMe vėe potďeEn« v trvanliv«m materiálu a pďimÛďen« velikoVti

ÎiVtá a upravená vitrína oEVaKuMíFí aktuální naEíGku

= kvalitníFK materiálĥ� ve Vprávn« velikoVti� V aktuální naEíGkou

2značení provozovny a reklamu umiVěuMeme pouze Go proVtoru parteru� v VoulaGu V arFKitekturou
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02 Proč Nový Jičín tento manuál potřebuje

3oG poMmem atraktivita mÛVta Ve Vkrývá neMen práFe V eVtetiFkými KoGnotami 
veďeMn«Ko proVtoru a eliminaFí reklamníKo VmoJu� Atraktivita mÛVta v VoEÛ neVe 
i ekonomiFký pďínoV pro mÛVto� MeKo oEyvatele� poGnikatele a návėtÛvníky�

MÛVto Nový Jičín Ve má z KleGiVka Vv« KiVtorie a arFKitektury čím poFKluEit� 
=ároveā Vi vėak uvÛGomuMeme� Ĵe Me o tyto pďeGnoVti potďeEa náleĴitÛ pečovat� 
NeuvÛGomÛlými záVaKy� liGovou tvoďivoVtí� trvalými provizorii neEo VnaKou Ve za 
kaĴGou Fenu zviGitelnit mĥĴeme tyto KoGnoty GlouKoGoEÛ a mimoGÛk poėkozovat� 
=Fela nezámÛrnÛ a z GoEr« vĥle mĥĴeme napďíklaG Vpoluvytváďet nevzKleGný 
a GlouKoGoEÛ neeIektivní reklamní a vizuální VmoJ� který zpĥVoEuMe neMen reklamní 
Vlepotu naėiFK potenFiálníFK zákazníkĥ� ale tak« oGpuzuMe oG návėtÛvy či trávení 
vÛtėíKo mnoĴVtví čaVu v takto poVtiĴen« lokalitÛ�

(liminaFe vizuálníKo VmoJu Me MeGnou ze VoučaVnýFK priorit ve veďeMn«m proVtoru� 
NaKlíĴíme na ni Mako na MeGnu z klíčovýFK čáVtí� která má vliv na atraktivitu mÛVta� 
3atďí k tÛm rovinám veďeMn«Ko proVtoru� kter« Me moĴn« kultivovat pomÛrnÛ ryFKle� 
nízkonáklaGovÛ� ovėem velmi ¼čelnÛ� 

7ento manuál ukazuMe� Mak MeGnoGuėe GoVáKnout Fo neMlepėíKo eIektu ve vlaVtní 
VeEepropaJaFi a zároveā zvyėovat KoGnotu míVta� ve kter«m Ve prezentuMeme�
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Atraktivní veřejný prostor:  
dlouhodobý přínos pro 
všechny aktéry
9eďeMným proVtorem MVou poGle =ákona o oEFíFK �i �� zákona č� �������� 6E�� myėlena vėeFKna námÛVtí� uliFe� 
trĴiėtÛ� FKoGníky� veďeMná zeleā� parky a Galėí proVtory pďíVtupn« kaĴG«mu Eez omezení� teGy VlouĴíFí oEeFn«mu 
uĴívání� a to Eez oKleGu na vlaVtniFtví k tomuto proVtoru�

2značování provozoven a reklama MVou MeGním z Gílkĥ Fel« VkláGačky� AEy Eyl veďeMný proVtor atraktivní� muVí Eýt 
uGrĴován a kultivován na vėeFK VvýFK ¼rovníFK� Atraktivitu veďeMn«Ko proVtoru Me potďeEa zaMiVtit napďíč vėemi 
vizuálními a vMemovými rovinami� kter« maMí vliv na naėe vnímání veďeMn«Ko proVtoru Mako Felku� 
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4 základní vrstvy atraktivity veřejného prostoru

Čistota, údržba a bezpečnost
.valita proVtďeGí� ve kter«m Ve poKyEuMeme� MeKo 

čiVtota� i FKování veďeMnoVti v�k proVtoru maMí vliv na to� 
zGa Ve v nÛm Fítíme pďíMemnÛ a EezpečnÛ� 

Kvalita mobiliáře a stav zeleně
MÛVtVký moEiliáď� oVvÛtlení� veďeMná zeleā a Galėí 

GĥleĴit« prvky ve veďeMn«m proVtoru MVou ukazateli 
a noViteli urEaniVtiFk« a arFKitektoniFk« kvality� 

Kultivovanost vizuální komunikace
=pĥVoE� Makým nakláGáme V proVtorem pro značení� 
reklamy a propaJaFi� má vliv na Felkovou atraktivitu 
a KoGnotu Gan«Ko míVta �vizuální�reklamní VmoJ��

Kvalita architektury
ArFKitektura� EarevnoVt i zpraFování IaVáG� ɣoEalyɡ 

EuGov a MeMiFK eVtetiFká rovina MVou záklaGní vrVtvou�  
na kter« VtoMí atraktivita mÛVta�

=áklaGní vMemov« �vizuální� vrVtvy� kter« ovlivāuMí 
naėe vnímání atraktivity a kvality veďeMn«Ko proVtoru�
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Reklamní/vizuální smog

5eklamní VmoJ� nÛkGy t«Ĵ označovaný Mako vizuální VmoJ Me termín� který Ve pouĴívá pro označení pďeEuMel« reklamy� 
která náV oEklopuMe neMen v mÛVtVk«m proVtoru a Me FKarakteriVtiFká Vvým rozVaKem� velikoVtí� naGmÛrnou aJreVivitou 
a konFentraFí� ÎaVto zakrývá pĥvoGní arFKitekturu oEMektĥ V mnoKonáVoEnÛ vyėėí eVtetiFkou a KiVtoriFkou KoGnotou� 
neEo Mi významnÛ naruėuMe� MĥĴe Mít o leJálnÛ i neleJálnÛ umíVtÛn« reklamní noViče� kter« Ve MeGnotlivÛ i Mako 
neVouroGý Felek vyznačuMí nevkuVem� MaMí vliv na Felkový oEraz míVta i Fel«Ko mÛVta�

[01] Kulturní dům, Zábřeh n. M.
3ďíklaG naGmÛrn«Ko mnoĴVtví reklam v proVtoru mimo parter EuGovy naruėuMíFíFK raFionální JeometriFk« ryVy EuGovy� 3otďeEa 
zaplnit kaĴGý volný proVtor vizuálním VGÛlením veGe ve Vv«m GĥVleGku k reklamní VlepotÛ kolemMGouFíFK�

[02] Obchodní dům Tatrovanka, Kopřivnice
3ďíklaG nekonFepčníKo značení a reklam na oEMektu� ve kter«m pĥVoEí vÛtėí mnoĴVtví provozoven� MaMitel oEMektu v Fentru mÛVta nyní 
VpolupraFuMe V mÛVtem� GoFKází k oGVtraāování reklam v Korní čáVti oEMektu� . Galėím pozitivním zmÛnám má GoMít EÛKem proEíKaMíFí 
rekonVtrukFe Fentra mÛVta�

[03] Obchody v centru Kopřivnice
9Vtup Go provozoven zaniká poG velkým mnoĴVtvím reklamníFK VGÛlení� kter« zaplāuMí kaĴG« voln« míVto IaVáGy v t«to čáVti oEMektu� 
9zniklý FKaoV mĥĴe Eýt pro poKleG kolemMGouFíFK MiĴ natolik nepďíMemný� Ĵe oGvraFí zrak a KleGaMí kliGnÛMėí vizuální proVtor�
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03 Manuál ve zkratce

.valitní materiál� GoGrĴení velikoVti  
a umíVtÛní

1. Výstrč

Správné použití

2. Označení provozovny
.valitní materiál� Vprávn« proporFe a umíVtÛní v parteru

3. Výloha se zbožím
ÎiVtá a upravená� V aktuální naEíGkou proGuktĥ

4. Infopanel (za sklem výlohy)
3roporčnÛ vKoGný poutač z kvalitníFK materiálĥ�  
Vprávn« oGVazení oG Vkla výloKy �min� �� Fm�

5. Info na vstupu / Provozní doba
2EVaKuMe vėe potďeEn« v trvanliv«m materiálu a pďimÛďen« velikoVti

6. Vitrína
ÎiVtá a upravená vitrína oEVaKuMíFí aktuální naEíGku

7. Reklamní stojan (áčko)
= kvalitníFK materiálĥ� ve Vprávn« velikoVti� V aktuální naEíGkou

8. Parter
2značení provozovny a reklamu umiVěuMeme pouze  
Go proVtoru parteru� v VoulaGu V arFKitekturou

1

2

3

4 5

7
6

8
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9íFe neĴ MeGna výVtrč� neGoGrĴení 
MeGnotn«Ko Vtylu a velikoVti

1. Výstrč
Špatné použití

2. Označení  
provozovny nebo 
reklama
NaGEytečn« víFenáVoEn« značení  
provozovny neEo reklama� nekvalitní materiály  
�napď� 39& plaFKta�� umíVtÛní mimo parter

3. Výloha se zbožím
NaGmÛrn« rozmÛry polepĥ� málo voln« ploFKy výloKy� 
Eez prĥKleGu neEo V neGoVtatečným prĥKleGem Govnitď

5. Info na vstupu / Provozní doba
NeMeGnotn« nápiVy� nálepky a loJa zaplāuMí Felý proVtor Gveďí� 
poGVtatn« inIormaFe zanikaMí

6. Vitrína
NeuGrĴovaná� poėkozená či oEVaKovÛ 
neaktualizovaná vitrína neplní VvĥM ¼čel

7. Reklamní stojan (áčko)
9elk« mnoĴVtví áček� pouĴití rĥznýFK Vtylĥ 
a velikoVtí� Erání Eezpečn«mu prĥFKoGu FKoGFĥ

8. Parter
=načení a reklama Me pouĴita i mimo proVtor parteru 
a není v VoulaGu V arFKitekturou

1

2

3

5

7

6

8

2

2

4. Infopanel (za sklem výlohy)
,nIopanel za Vklem výloKy Me nevKoGnÛ naKrazen polepem na výloze

4
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Deset základních doporučení pro atraktivní město

1. Architektura na prvním místě
5eklama a označování provozoven 
muVí Eýt v VoulaGu V arFKitekturou 
Gomu� NeVmí Mi zakrývat� pďeEíMet  
neEo naruėovat MeMí vzKleG�

5. Výloha má lákat dovnitř
3ouĴíveMte výloKy k MeMiFK pĥvoGnímu 
¼čelu� JVou Mako VklenÛná poklička 
naG KrnFem� NeFKte kolemMGouFí 
naKl«Gnout aĴ Govnitď a uGÛleMte Mim 
ɡFKutÛɡ na Vv« zEoĴí�

2. Nechte si poradit profesionály
NeMVte na to Vami� 3ďeGeMte tento 
manuál Mako VoučáVt zaGání 
Vv«mu GoGavateli marketinJovýFK 
a JraʤFkýFK praFí� 

3. Méně je více. Chcete být viditelní? 
Uberte. A ještě uberte.
2pakování není v pďípaGÛ reklamy 
matkou mouGroVti� ale reklamní Vlepoty� 
&KFete Eýt l«pe viGÛni" 9VaÑte Men na 
MeGnu inIormaFi� NepďiGáveMte niF navíF�

4. Obraťte se na městského architekta
Nevíte Vi raGy� Makou Iormu venkovní reklamy 
zvolit� aEy Eyla Iunkční a vkuVná" NeMVte Vi 
MiVtí� zGa poVtupuMete VprávnÛ" 2Eraěte Ve na 
mÛVtVk«Ko arFKitekta� 5áG váV naVmÛruMe�

6. Čistota, půl zdraví reklamy
8GrĴuMte Vv« okolí v poďáGku a čiVtotÛ� 
2GVtraāte z proVtoru vėeFKny zEytečnoVti� 
%uGe Ve vám l«pe uGrĴovat a Vtane Ve tak 
vaėí neMlepėí vizitkou� NezapomíneMte na 
¼GrĴEu a opravy�
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7. Buďte online. Buďte vidět tam,  
kde jsou vaši zákazníci.
6v« zEoĴí a VluĴEy naEízeMte FKytďe� JGÛte 
Vvým zákazníkĥm naproti v onlinu� MoGerní 
marketinJ Ve ďíGí KeVlem: víFe komunikaFe� 
m«nÛ reklamy�

9. Reklamní plachty neslouží  
k označování provozoven
9Vtup a značení provozovny má k návėtÛvÛ 
lákat� ne oGpuzovat� 39& Eanerovina má Vv« 
vymezen« opoGVtatnÛní� ale neKoGí Ve vĴGy 
a vėuGe� 9 ĴaEkáFK taky nezaMGete na pleV�

10. Fasáda ani plot nejsou  
primárně reklamními nosiči
3ouĴiMte výloKy� vitríny neEo Min« vKoGn« 
reklamní noViče� 5eklamu na plotÛ z 39& 
reklamní plaFKty pďeKl«Gne Grtivá vÛtėina� 
ale KyzGí mÛVto zaručenÛ�

8. Vyhněte se blikání  
a křiklavé barevnosti
%arevnoVt volte KarmoniFkou a VtďíGmou� 
Na Vv« zákazníky nekďičte ɜ vykďičníky na 
plakáteFK ani ElikaMíFími nápiVy� NaEíGnÛte 
pďíMemn« míVto� kam Ve EuGou ráGi vraFet�
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Pravidla pro označování provozoven a reklamy
Typ prvku Umístění  

v MPR
Umístění v ochranném  

pásmu MPR
Umístění v městském  
prostředí mimo MPR Obecné pravidla

Firemní nápisy – název prodejny 
�kapitola ������

PP + SÚ + MA PP + SÚ (plocha nad 0,6 m2) + MA SÚ (plocha nad 0,6 m2) Stavební zákon    RP MPR

Výlohy – polepy apod.  
�kapitola ������

Není třeba žádného souhlasu

Výstrče �kapitola ������
PP + SM (zasahování do pozemků ve vlastnictví 
města) + SÚ + MA 
povolený rozměr do 40x40 cm

PP + SM (zasahování do pozemků ve vlastnictví 
města) + SÚ (plocha nad 0,6 m2) + MA  
povolený rozměr do 60x60 cm

SM (zasahování do pozemků ve vlastnictví 
města) + SÚ (plocha nad 0,6 m2) 
povolený rozměr do 60x60 cm 

Stavební zákon    Nařízení města Nový Jičín 
č. 2/2019    RP MPR

Reklamní baner (zavěšení na 
fasádě) �kapitola ������

v MPR nelze (nařízení č. 2/2019) PP + SM (zasahování do pozemků ve vlastnictví 
města) + SÚ (plocha nad 0,6 m2) + MA

SM (zasahování do pozemků ve vlastnictví 
města) + SÚ (plocha nad 0,6 m2)

Stavební zákon    Nařízení města Nový Jičín 
č. 2/2019    RP MPR

Reklamní totem �kap� ������ v MPR nelze (RP MPR) PP + SM (zasahování do pozemků ve vlastnictví 
města) + SÚ (plocha nad 0,6 m2) + MA

SM (zasahování do pozemků ve vlastnictví 
města) + SÚ (plocha nad 0,6 m2)

Stavební zákon    Nařízení města Nový Jičín 
č. 2/2019    RP MPR

Vitríny (umístění na fasádě) 
�kapitola ������

PP + SÚ 
doporučený rozměr max. 50x70x10 cm

PP + SÚ (plocha nad 0,6 m2) 
doporučený rozměr max. 50x70x10 cm

SÚ (plocha nad 0,6 m2) 
doporučený rozměr max. 70x100x10 cm

Stavební zákon    Nařízení města Nový Jičín 
č. 2/2019    RP MPR

Markýzy �kapitola ������ PP + SÚ (jedná se o součást stavby) SÚ (jedná se o součást stavby) Stavební zákon    RP MPR

Zahrádky �kapitola ������
ŽÚ (vyjádření ke zvláštnímu užívání komunikace/plochy) 

 + PP + DO (zvláštní užívání komunikace) / 
ŽP (povolení při umístění v ploše zeleně) /  

SÚ (celoroční umístění) + MA

ŽÚ (vyjádření ke zvláštnímu užívání 
komunikace/plochy) + DO (zvláštní užívání 
komunikace) / ŽP (povolení při umístění v ploše 
zeleně) / SÚ (celoroční umístění) + MA

Obecně závazná vyhláška města Nový Jičín 
o místním poplatku za užívání veřejného 
prostranství č. 8/2023    Nařízení města 
Nový Jičín, kterým se vydává Tržní řád 
č. 1/2024    Stavební zákon    RP MPR

Áčka �kapitola ������
ŽÚ (vyjádření ke zvláštnímu užívání 
komunikace/plochy) + DO (zvláštní užívání 
komunikace) / ŽP (povolení při umístění v ploše 
zeleně); doporučený max. rozměr 50x70 cm

ŽÚ (vyjádření ke zvláštnímu užívání 
komunikace/plochy) + DO (zvláštní užívání 
komunikace) / ŽP (povolení při umístění v ploše 
zeleně); doporučený max. rozměr 70x100 cm

ŽÚ (vyjádření ke zvláštnímu užívání 
komunikace/plochy) + DO (zvláštní užívání 
komunikace) + ŽP (povolení při umístění v ploše 
zeleně); doporučený max. rozměr 70x100 cm

Obecně závazná vyhláška města Nový Jičín 
o místním poplatku za užívání veřejného 
prostranství č. 8/2023    Nařízení města Nový 
Jičín, kterým se vydává Tržní řád č. 1/2024

Prodejní zařízení – kiosky, 
výstavky zboží apod. 
�kapitola ������

ŽÚ (vyjádření ke zvláštnímu užívání komunikace/plochy) 
+ PP + DO (zvláštní užívání komunikace) + ŽP (povolení při umístění v ploše zeleně) / 

SÚ + SM (trvalé) + MA

ŽÚ (vyjádření ke zvláštnímu užívání 
komunikace/plochy) + DO (zvláštní užívání 
komunikace) + ŽP (povolení při umístění v ploše 
zeleně) / SÚ + SM (trvalé)

Obecně závazná vyhláška města Nový Jičín 
o  místním poplatku za užívání veřejného 
prostranství č. 8/2023    Nařízení města Nový 
Jičín, kterým se vydává Tržní řád 
č. 1/2024    Stavební zákon (povolení SÚ dle 
charakteru zařízení a délky umístění)

Venkovní reklama – billboardy, 
citylighty, bannery, vlajky apod. 
�kapitola ������

v MPR nelze (nařízení č. 2/2019)

PP + SÚ (plocha nad 0,6 m2) + SM + ŽÚ 
(vyjádření ke zvláštnímu užívání komunikace/
plochy) + PP + DO (zvláštní užívání 
komunikace) + ŽP (povolení při umístění 
v ploše zeleně) + MA

SÚ (plocha nad 0,6 m2) + SM + ŽÚ (vyjádření ke 
zvláštnímu užívání komunikace/plochy) + DO 
(zvláštní užívání komunikace) + ŽP (povolení při 
umístění v ploše zeleně)

Obecně závazná vyhláška města Nový Jičín 
o místním poplatku za užívání veřejného 
prostranství č. 8/2023    Nařízení města 
Nový Jičín, kterým se vydává Tržní řád 
č. 1/2024    Stavební zákon    Nařízení 
města Nový Jičín č. 2/2019    RP MPR

Reklamní stavby a reklamní 
zařízení – podrobně viz. str. 17

PP + SÚ PP + SÚ (plocha nad 0,6 m2) SÚ (plocha nad 0,6 m2) Stavební zákon    Nařízení města Nový Jičín 
č. 2/2019    RP MPR
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Územní platnostLegenda:   
ŽÚ������������ MÛ� Nový Jičín ɜ 2EeFní ĴivnoVtenVký ¼ďaG
SÚ������������ MÛ� Nový Jičín ɜ 2GEor ¼zemníKo plánování a VtaveEníKo ďáGu ɜ 6taveEní ¼ďaG
PP������������� MÛ� Nový Jičín ɜ 2GEor ¼zemníKo plánování a VtaveEníKo ďáGu ɜ 3amátková p«če
DO������������ MÛ� Nový Jičín ɜ 2GEor Gopravy
ŽP������������� MÛ� Nový Jičín ɜ 2GEor ĴivotníKo proVtďeGí
SM������������ MÛ� Nový Jičín ɜ 2GEor Vprávy maMetku
MA������������ MÛVtVký arFKitekt
MPR��������� MÛVtVká památková rezervaFe
RP MPR�� 5eJulační plán MÛVtVk« památkov« rezervaFe
   
Městská památková rezervace a její ochranné pásmo
• 8 nÛkterýFK reklamníFK prvkĥ platí Miná praviGla v M35 a v MeMím oFKrann«m páVmu i v ¼zemí mimo M35 a MeMí oFKrann« páVmo�
• 9 M35 Me nutn« zoKleGnit VtávaMíFí naďízení č� ������ a poGmínky reJulačníKo plánu� který Me závazný pro rozKoGování v ¼zemí�
• 9 oFKrann«m páVmu M35 MiĴ naďízení č� ������ a 53 M35 neplatí� ale platí zGe v nÛkterýFK pďípaGeFK poĴaGavky  

památkov« p«če� 
   

Stavební zákon č. 183/2006 Sb., § 2   
Reklamní stavby a reklamní zařízení 
JeGná Ve o poMmy Vtanoven« VtaveEním zákonem� kterými Ve pro ¼čely toKoto zákona rozumí inIormační a reklamní panel� 
taEule� GeVka či Miná konVtrukFe a teFKniFk« zaďízení� pokuG neMGe o VtavEu poGle i � oGVt� �� 9 poFKyEnoVteFK� zGa Ve MeGná 
o VtavEu neEo zaďízení� Me určuMíFí VtanoviVko VtaveEníKo ¼ďaGu� =aďízení o Felkov« ploėe vÛtėí neĴ � m� Ve povaĴuMe za VtavEu 
pro reklamu� . MeMiFK umíVtÛní Me tďeEa povolení neMen VtaveEníKo ¼ďaGu� ale tak« napďíklaG orJánu památkov« p«če� vlaVtníka 
pozemku neEo nemovitoVti neEo vyĴaGuMí rozKoGnutí Min«Ko ¼ďaGu Mako napďíklaG rozKoGnutí VilničníKo VprávníKo ¼ďaGu 
o zvláėtním uĴívání� záEor veďeMn«Ko proVtranVtví apoG� JeMiFK povolení Me ďeėeno zeMm«na VtaveEním zákonem� ale tak«  
Minými právními Gokumenty� Mako Me napďíklaG ¼zemní plán mÛVta neEo zákon o památkov« p«či� 
 
Jedná se zejména o tento typ reklamy: 
%illEoarGy� reklamní pylony� nápiVy na IaVáGáFK VtaveE� nápiVy na VtďeFKáFK Gomĥ� reklamní taEule na IaVáGáFK Gomĥ� 
reklamní vitríny� válFe� FityliJKt� rĥzn« reklamní konVtrukFe typu napď� ɣ&8%(ɡ� výVtrče a Galėí reklamní zaďízení  
naG ��� m� apoG� 
 
Ostatní reklamní prvky 
JeGná Ve zeMm«na o rĥzn« ɣte[tilní a 39&ɡ plaFKty povÛėen« na záEraGlíFK� EalkµneFK� ploteFK� moVteFK� %annery na 
IaVáGáFK VtaveE� plakáty na VtavEáFK Mako MVou IaVáGy VtaveE neEo zaVtávkáFK M+'� reklamní koėe� reklamní lavičky� 
výVtrče a Galėí reklamní zaďízení Go velikoVti ��� m�� reklamní polepy Vloupĥ �napď� 92� neEo reklamní polepy výloK� reklamní 
zaďízení venkovníFK zaKráGek apoG� . MeMiFK umíVtÛní není tďeEa povolení VtaveEníKo ¼ďaGu� NeMeGná Ve o VtavEu ani zaďízení 
Gle VtaveEníKo zákona� 8míVtÛní toKoto typu reklam ďeėí na ¼zemí mÛVta platn« Naďízení mÛVta o reJulaFi reklamy� naďízení 
č� ������� 5eJulační plán M35 �čl� ���� e� ɜ ZZZ�novyMiFin�Fz�reJulaFni�plan�meVtVke�pamatkove�rezervaFe�novy�MiFin��� 
3oGroEnÛ viz� taEulka na Vtr� ��� 

  8miVěovan« prvky muVí mít Gle vyKl� �������� 6E� ve výėi ��� aĴ ��� mm pevnou pďekáĴku� o kterou Ve mĥĴe zaVtavit Eílá 
Kĥl� 3rvky Me tďeEa zaMiVtit proti páGu neEo Vamovoln«mu Vklopení� 6oučaVnÛ muVí Eýt zaFKován prĥFKozí proVtor poG«l 
pďirozen« voGiFí linie ėíďky min� ��� Fm� z¼Ĵení Me pďípuVtn« míVtnÛ na min� �� Fm�

3rvky umiVěovan« v zeleni muVí reVpektovat záKony pro výVaGEy a vzroVtlou zeleā� aEy neGoėlo k MeMímu poėkození�

7ento manuál nenaKrazuMe MeGnotlivá Vprávní rozKoGnutí 
¼ďaGĥ� která reklamu �oEeFnÛ� povoluMí� %uGete�li reVpektovat 
praviGla pďeGVtavená v tomto manuálu� lze pďeGpokláGat 
¼VpÛėná MeGnání V ¼ďaGy� kter« reklamu povoluMí�

7ento manuál GeʤnuMe praviGla� která MVou závazná pro oEMekty 
a provozovny na ¼zemí mÛVtVk« památkov« rezervaFe� 
a naVtavenými prinFipy VlouĴí Mako Goporučení platná i pro 
oVtatní lokality mÛVta Nový Jičín� 9 pďípaGÛ� Ĵe MVou konkr«tní 
praviGla pro ¼zemí M35 naVtavena oGliėnÛ� Me tato inIormaFe 
u MeGnotlivýFK prvkĥ uveGena� 

3raviGla MVou závazná rovnÛĴ pro mÛVtVk« oEMekty a MeMiFK 
reklamní či inIormační prvky� a Gále označování a zveďeMāování 
inIormaFí mÛVtem Nový Jičín a vėemi MeKo orJanizaFemi�

MÛVtVká  
památková  
rezervaFe �M35�

2FKrann«  
páVmo

MÛVtVk«  
proVtďeGí

17
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04  Označení a reklama  
provozoven

[04] Příklad označování provozoven a reklamy, Nový Jičín
3ďíklaG označování provozoven a reklamy vytvoďenýFK V plným reVpektem 
k arFKitektoniFk«mu FKarakteru Gomu� který Me plnÛ zaFKován a není 
naruėován� 3oEočka Eanky Ve pďitom kolemMGouFím GoVtatečnÛ 
prezentuMe� 2FeāuMeme� Ĵe poGoEu značení a výloK Eanka konzultovala 
V mÛVtVkým arFKitektem�

[05] Příklad označování provozoven a reklamy, Nový Jičín
&itlivÛ proveGená rekonVtrukFe� za kterou MGe viGÛt ruka arFKitekta� 
.avárna z oEMektu kráVnÛ vyniká� Me vėak výrazná kultivovaným a eVtetiFky 
čiVtým zpĥVoEem� 

[06] Příklad označování provozoven a reklamy, Nový Jičín
9 proVtoru námÛVtí V KiVtoriFkými EuGovami a poGlouEím Me zFela 
nezEytn« zaFKovávat čiVtotu arFKitektury� Máme�li praFovat Ve 
značením provozoven a reklamou� pak zFela výKraGnÛ v pďízemí 
v proVtoru parteru� NaG poGlouEím není moĴn« Go oEMektu Makkoli vizuálnÛ 
zaVaKovat�
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„Potřebuji, 
aby náš obchod 
zákazníci viděli.“

Časté argumenty

MnoĴVtví inIormaFí� kter« na kaĴG«Ko z náV GennoGennÛ pĥVoEí� Me tak vyVok«� Ĵe Vi Vami intuitivnÛ volíme� čemu 
EuGeme Vvou pozornoVt VkutečnÛ vÛnovat� 

9elk« mnoĴVtví reklam� oEďí nápiVy� MeėtÛ EarevnÛMėí a MeėtÛ víFe ElikaMíFí poutače MVou tím� Fo ve VkutečnoVti ve Vv« 
pozornoVti zaVlepuMeme Mako první� 9yVtupte z ďaGy� 6vou VluĴEou� .valitou� 8VpoďáGanoVtí� ÎiVtotou�

MíVto velk«Ko mnoĴVtví reklamníFK poutačĥ EuÑte raGÛMi pďíklaGem v GoEr« komunikaFi v online proVtďeGí� 9ÛnuMte 
čaV promyėlení GlouKoGoE« VtrateJie� 9yEerte Vi to poGVtatn«� Fo FKFete ukázat� kGe a Makým zpĥVoEem to 
oGprezentuMete� .aĴGý Getail mĥĴe mít vliv na to� zGa váV vaėi zákazníFi uviGí a navėtíví� 
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„Na kvalitní 
reklamu nemám 
dost peněz.“

Časté argumenty

2 to Vpíėe Ve zamÛďte na to� aEyVte Vv« peníze neinveVtovali Go reklamy� která neIunJuMe a ty Vprávn« 
zákazníky vám VteMnÛ nepďineVe� 

9VaÑte raGÛMi na kvalitu� neĴ na mnoĴVtví� 2Vlovte oVvÛGčen«Ko Jraʤka neEo GeViJn«ra� který má 
GoEr« reIerenFe a GoVtatek zkuėenoVtí� Nevíte Vi Vtále raGy" 2Vlovte mÛVtVk«Ko arFKitekta� 

/«pėíKo výVleGku GoVáKnete kvalitním a MeGnoGuFKým označením provozovny a Fílenou online 
komunikaFí� neĴ KoMnými pokuVy o reklamu� která Me ne¼činná a zaniká mezi mnoĴVtvím MinýFK 
inzerentĥ� 9e výVleGku váV pak VtoMí víFe penÛz� ale výVleGky má neMiVt«�
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04.01 Firemní nápisy
)iremní nápiV neFKte vyniknout v parteru IaVáGy� 'o toKoto proVtoru 
patďí pouze MeGnoGuFKý noVič V nápiVem� 3ro označení provozovny 
pouĴíváme MeGnotlivá píVmena V MeGnotnou EarevnoVtí� kontraVtní 
V IaVáGou�

Název provozovny umiVěuMeme v VoulaGu V arFKitektoniFkými prvky 
IaVáGy� 'íky tomu� Ĵe nápiV VtoMí VamoVtatnÛ a má kolem VeEe 
GoVtatek voln«Ko proVtoru� l«pe vyniká� 

3okuG Me v MeGnom oEMektu či vFKoGu vVtup Go víFe provozoven� ďiÑte 
Ve pďi označování provozoven prinFipy Goporučenými v kapitole ����� 
9íFe provozoven v oEMektu�

2značení provozovny ze zákona povinnými ¼GaMi �provozovatel� ,Î� 
oVoEa oGpovÛGná za činnoVt apoG�� umiVěuMeme na Gveďe provozovny 
neEo výklaGeF V vyuĴitím kvalitníKo Iontu a MeGnoEarevn«Ko píVma 
GeFentní velikoVti v proveGení ďezanou Jraʤkou�

Není vKoGn« trvat na Fo neMvÛtėím loJu� tzn� oG kraMe ke kraMi� 
Naopak� NeFKte nápiV ɡGýFKatɢ� EuGe pĥVoEit l«pe a z proVtoru 
mnoKem víFe ɣvyVtoupíɢ� 9olte MeGnoGuFKoVt a GoEďe čitelný� 
neGeIormovaný Iont� 

NeumiVěuMte nápiVy MinGe� neĴ Go parteru� 'o �� patra neEo Go oken 
ĴáGn« ʤremní nápiVy nepatďí� NepďekrýveMte arFKitektoniFk« prvky 
IaVáGy�

NápiV neGuplikuMte� JeGen vKoGnÛ umíVtÛný nápiV na čiVt« IaVáGÛ Me 
víF� neĴ opakování názvu na kaĴG«m voln«m míVtÛ�

NezatÛĴuMte zákazníky naGEytečnými te[tovými a JraʤFkými Getaily 
a GoplāuMíFími inIormaFemi� 3amatuMte� to poGVtatn« tím zanikne�

9yKnÛte Ve aJreVivní EarevnoVti� pďíliė Viln«mu poGVvíFení neEo 
Elikání� JeGnoGuFK« poGVvíFení loJa Me lepėí� neĴ pďeGVunut« 
EoGov« zGroMe�

22
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Nový Jičín � JeGnoGuFKý nápiV Me v kvalitním 
naGčaVov«m proveGení�

Nový Jičín � 2pÛt kvalitní proveGení nápiVu� NápiV 
není pďeEytečnÛ opakován� takĴe Me vVtup vizuálnÛ 
čiVtý V prĥKleGem Go provozovny�

%rno � MinimaliVtiFk« poMetí značení provozovny� 
výloKy i IaVáGy Me zárukou MaVn« čitelnoVti 
a GĥVtoMnoVti oEMektu i provozovny�

2pakuMíFí Ve VGÛlení zaplāuMe t«mÛď Felou ploFKu 
naG provozovnou� takĴe zaniká� Na pouĴitýFK 
materiáleFK tak« záleĴí�

.omEinaFe rĥznýFK typĥ noVičĥ� materiálĥ� Earev 
i píVem vytváďí vizuální FKaoV� 9ėe navíF Eez 
reVpektu k arFKitektuďe KiVtoriFk« vily�

,luVtrační oErázky ani výpiV GruKĥ zEoĴí Go značení 
provozovny nepatďí�



04.02 Výlohy
Účelem výlohy je prosvětlit prostor provozovny, umožnit 
kolemjdoucím nahlédnout do interiéru provozovny 
a odprezentovat zboží či služby.

3olep výloKy neVmí zakrývat víFe neĴ ��� ploFKy výklaGFe� 3okuG Ve MiĴ 
pro aplikaFi polepu rozKoGnete� GoporučuMeme MeM aplikovat z vnitďní 
Vtrany výloKy�

&eloploėný polep výloKy nepouĴíveMte� NeFKte kolemMGouFí naKlíĴet 
Govnitď a raGÛMi zapĥVoEte upravenými� čiVtými a ¼čelnÛ uVpoďáGanými 
proVtory interi«ru� JeGinou výMimkou� kGy Me vKoGn« Feloploėný polep Go 
výloKy aplikovat� Me pouze GočaVn« oEGoEí rekonVtrukFe provozovny�

NeopakuMte Ve� NápiV Vtačí pouĴít pouze MeGnou�

Na polepeFK neprezentuMte konkr«tní typy a GruKy zEoĴí �roKlíky� 
koEliKy� koláčeɨ�� &o proGáváte� poFKopí kaĴGý MiĴ z názvu �3ekárna�� 

9yKnÛte Ve pouĴívání amat«rVky zpraFovanýFK FeGulek ɣ2tevďenoɢ� 
ɣ3ďiMGu KneGɢ���

6peFiálnÛ v poGlouEí �v rámFi M35� Ve vyKnÛte vyVtavování zEoĴí pďeG 
provozovnou� 3ro výVtavku zEoĴí MVou primárnÛ určeny výloKy� 9íFe viz 
kapitola ������ 

3olepy Me moĴn« umiVěovat pouze na okna na ¼rovni parteru� Na okna ve 
vyėėíFK patreFK EuGovy polepy vĥEeF neaplikuMeme�

9 pďípaGÛ� Ĵe Go výloKy umiVěuMete vnitďní reklamní panel� muVí Eýt MeKo 
oGVazení oG vnÛMėíKo Vkla aleVpoā Go poloviny oVtÛní �min� �� Fm��

'o výloKy Me moĴn« umíVtit tak« VvítíFí oErazovky neEo panely� neVmí 
Ve vėak MeGnat o aJreVivní� VilnÛ VvítíFí neEo ElikaMíFí noViče� ani 
Feloploėnou reklamu� 3ro umíVtÛní tÛFKto noVičĥ zeMm«na na ¼zemí 
mÛVtVk« památkov« rezervaFe GoporučuMeme pďeGem konzultovat 
MeMiFK vzKleG� umíVtÛní a pouĴit« VvÛteln« eIekty V mÛVtVkým 
arFKitektem�

24
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MinimaliVtiFk« proveGení výloKy plní VvĥM ¼čel ɜ 
prezentuMe zEoĴí� proVvÛtluMe a umoĴāuMe prĥKleG 
Govnitď� 9ėimnÛte Vi oVvÛtlení výloKy�

JaVnÛ čitelná provozovna V eVtetiFky čiVtÛ 
zpraFovanou výloKou� 3olepy v Korní čáVti Vkla 
pĥVoEí GeFentnÛ� 3otÛėí čiVtota a pouĴití kvÛtin�

Nový Jičín � 9ýloKa� ve kter« Ve vKoGným zpĥVoEem 
praFuMe Ve Vezµnní naEíGkou� 3rázGný proVtor není 
na ėkoGu� naopak Gává vyniknout poGVtatn«mu�

9ýloKa Me zakryta nevzKleGným a vizuálnÛ laFiným 
polepem a nápiVy� 7o zneVnaGāuMe kolemMGouFí 
poKleGem ɣnaFKutnatɡ a pozvat Govnitď�

3rĥKleG výloKou Go provozovny Eyl zFela zakryt 
Ĵaluziemi a neVmyVlnÛ naKrazen IotoJraʤemi 
interi«ru a naEíGky zEoĴí na IaVáGÛ�

5ukoGÛlnÛ náGKernÛ zpraFovaný proVtor výloK Me 
zFela popďen nevzKleGnými polepy�



04.03 Výstrče
Výstrče jsou specifickým reklamním nosičem instalovaným 
zpravidla kolmo k fasádě domu, ve výšce, která umožňuje 
lepší viditelnost osobám blížícím se k provozovně 
z kterékoli strany budovy. 

.aĴGá provozovna má povoleno pouĴívat ma[imálnÛ MeGnu výVtrč� 3okuG 
Me v oEMektu víFe rĥznýFK provozoven� GeViJn� rozmÛry a umíVtÛní výVtrčí 
Ey mÛlo Eýt Fo neMvíFe MeGnotn«� 

9ýVtrče Ey mÛly Eýt na IaVáGÛ oEMektu umíVtÛny v MeGnotn« výėkov« linii 
a mÛly Ey reVpektovat arFKitekturu Gomu� 9 pďípaGÛ� Ĵe Me naG parterem 
ďímVa� výVtrč Go ní neVmí zaVaKovat�

3ovolený rozmÛr výVtrče v mÛVtVk« památkov« rezervaFi Me ���[��� mm� 
v oVtatníFK oElaVteFK mÛVta ���[��� mm� �roveā VpoGní Krany výVtrče 
naG FKoGníkem Ey mÛlo Eýt min� ��� m� 2GVazení oG IaVáGy Go ��� m� 

3roVvíFení výVtrče Me moĴn«� 9yKnÛte Ve Elikání a poGoEným 
zvýrazāuMíFím eIektĥm�

,nIormaFe na výVtrči Ey mÛly oEVaKovat pouze to neMnutnÛMėí� /oJo� 
pďípaGnÛ název�

MinimalizuMte EarevnoVt� 'vÛ Earvy EoKatÛ Vtačí�

3okuG Me v MeGnom oEMektu či vFKoGu vVtup Go víFe provozoven� ďiÑte Ve 
pďi označování provozoven prinFipy Goporučenými v kapitole ����� 9íFe 
provozoven v oEMektu�

8míVtÛní a Felková vizuální poGoEa výVtrče neVmí pďeEíMet 
arFKitektoniFk« prvky Gomu�

9ýVtrč neVmí zaVaKovat Go ďímVy parteru�

26
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6alzEurJ � MinimaliVtiFk« proveGení zauMme 
a poGtrKne MeGinečnoVt značky�

9íGeā � 9KoGnÛ umíVtÛná výVtrč MaVnÛ označuMe 
vVtup Go provozovny�

(leJantní výVtrč umíVtÛná v parteru oEMektu upoutá 
pozornoVt� pďeVto Go uliFe niMak nekďičí�

3okuG MGe o oEVaK� mÛla Ey výVtrč oEVaKovat 
pouze loJo� 3ro VoupiV naEíGky VluĴeE� tel� číVla 
a Galėí inIormaFe pouĴiMte Min« vKoGn« noViče�

JeGna výVtrč Vtačí� NeMeGnotný Vtyl značení 
a komEinaFe vÛtėíKo počtu výVtrčí není vKoGná�

7ďi rozmÛrn« výVtrče v komEinaFi V velkým 
mnoĴVtvím GalėíFK poutačĥ a značení provozovny 
Go uliFe pďíliė ɣkďičíɡ�



04.04 Více provozoven v objektu
Jak přistupovat k označování provozoven a reklamě v případě, že se 
v jednom objektu nachází více provozoven, majitelů či podnikatelů? 
Stanovte si s pomocí profesionálů a městského architekta jasnou 
a funkční designovou koncepci. Usnadněte nájemníkům tyto změny 
aplikovat a vyžadujte dodržování těchto pravidel. Tyto změny pozvednou 
celkovou hodnotu budovy a zatraktivní veřejný prostor.

NeFKte Vi vypraFovat konFepFi MeGnotn«Ko značení provozoven a MeGnotný orientační 
VyVt«m pro VvĥM oEMekt� 3omĥĴe vám V tím mÛVtVký arFKitekt� neEo zkuėení GeViJn«ďi�

6vým náMemníkĥm GeMte v MeGnotn«m VyVt«mu k GiVpoziFi proVtor pro VeEeprezentaFi� 
napďíklaG na Vpolečn« vertikální výVtrči� která EuGe umíVtÛna v MeGnotn« linii reVpektuMíFí 
arFKitekturu oEMektu�

NeEo v proVtoru pďeG EuGovou vytvoďte MeGnoGuFKý� MeGnoEarevný reklamní totem 
�nelze pouĴít v M35� z kvalitníKo materiálu� který Vvým GeViJnem poGpoďí arFKitekturu 
vaėí EuGovy� a na kter«m EuGe moĴn« umiVěovat �a VnaGno oEmÛāovat� inIormaFe 
o provozovnáFK vaėiFK náMemníkĥ� 3okuG EuGe totem oEVaKovat loJa vaėiFK náMemníkĥ� 
vyKnete Ve neVouroGoVti a pďeKnan« EarevnoVti tím� Ĵe EuGou vėeFKna loJa ve VteMn«m 
oGVtínu �napď� Eílá loJa na antraFitov«m totemu��

6eznamte Vv« náMemníky V novými praviGly� GeMte Me Vvým náMemníkĥm k GiVpoziFi 
píVemnÛ a vyĴaGuMte MeMiFK GoGrĴování� 

Co dělat, když jste majitelem objektu, 
ve kterém se nachází více provozoven:

28
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=lín � 2EFKoGní Gĥm má MaVnÛ naVtavena praviGla 
pro náMemníky� )«rov« ďeėení nikoKo neprotÛĴuMe 
a poGtrKuMe arFKitekturu Gomu� 

.opďivniFe � 5eklamní totem Me VkvÛlým noVičem 
upozorāuMíFím na víFe provozoven v oEMektu� 9kuVný 
materiál i VMeGnoFen« Earvy MVou záklaG�

3raKa � Nákupní Fentrum umoĴāuMe MeGnotn« 
značení provozoven� /oJa MVou v MeGnotn«m 
materiálov«m proveGení� výėkov« linii i EarevnoVti�

NeMeGnotnoVt značení provozoven v rámFi MeGnoKo 
oEMektu má za náVleGek FKaoV a nepďeKleGnoVt�

&elkový GoMem z oEMektu Me GĥleĴitý a Me potďeEa na 
nÛm VpolupraFovat� NevzKleGn«� ėpinav« reklamy 
zakrývaMí Felou výloKu a nepĥVoEí GoErým GoMmem� 

9elk« mnoĴVtví inIormaFí V vyuĴitím nevKoGnýFK 
ploFK� MíVto pďitom oEVaKuMe zaMímavý vertikální 
inIormační VyVt«m�
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Co když zatím majitel budovy jednotnou koncepci nemá?
9 pďípaGÛ� Ĵe praviGla označování provozoven v MeGnom oEMektu zatím 
naVtavena neMVou� GrĴte Ve �krom oVtatníFK Goporučení uveGenýFK 
v tomto manuálu� tÛFKto záklaGníFK praviGel:

2Eraěte Ve na mÛVtVk«Ko arFKitekta� 3oVkytne vám Fenn« raGy a pomĥĴe uFKopit 
ďeėení pro označování provozovny v takov«m oEMektu konFepčnÛ�

5eVpektuMte arFKitekturu a vizuální čiVtotu oEMektu� 3ďi značení Vv« provozovny 
EuÑte konziVtentní V Galėími provozovateli v oEMektu� NeVnaĴte Ve Vvým značením 
pďekďičet oVtatní�

3rezentuMte Ve mimo Vvou provozovnu Men tím neMnutnÛMėím� NepďeKlFuMte proVtor 
naGEytečným mnoĴVtvím inIormaFí� 

6MeGnoěte GruKy reklamníFK noVičĥ� kter« pouĴíváte� MeMiFK materiály a EarevnoVt�

'rĴte Ve VKoGnýFK KorizontálníFK linií značení �výVtrče v MeGnotn« výėFe 
a rozmÛreFK�� 5eVpektuMte arFKitekturu EuGovy� nepďeEiMte Mi� 6píėe Mí vyuĴiMte 
ve VvĥM proVpÛFK�
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%rno � 6laGÛní arFKitektury EuGovy a prezentaFe 
ʤrem� =GĥraznÛní názvu oEMektu�

7roManoviFe � 5eklamní totem Me VkvÛlým noVičem 
upozorāuMíFím na víFe provozoven v oEMektu� 9kuVný 
materiál i VMeGnoFen« Earvy MVou záklaG�

3raKa � Nákupní Fentrum umoĴāuMe MeGnotn« 
značení provozoven� /oJa MVou v MeGnotn«m 
materiálov«m proveGení� výėkov« linii i EarevnoVti�

NeMeGnotnoVt značení provozoven v rámFi MeGnoKo 
oEMektu má za náVleGek FKaoV a neuVpoďáGanoVt�

9elk« mnoĴVtví reklamníFK prvkĥ pďeKlFuMe proVtor� 
%uGova Ve poG nánoVem ztráFí� &el« to poGtrKuMe 
nevalná kvalita noVičĥ a MeMiFK neuGrĴovanoVt�

9elk« mnoĴVtví inIormaFí na mal«m proVtoru 
a naGmÛrná EarevnoVt veGou ke zmatku a ėpatn« 
orientaFi v Fel«m proVtoru�
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04.05 Vitríny
Vitrína slouží k umístění podrobnějších informací v pro-
storu exteriéru provozovny. Často bývá umístěna na fa-
sádě v prostoru vedle hlavního vchodu (např. menuboxy 
u vchodů do restaurací). 

9itríny Ey Vvým rozmÛrem a tvarem mÛly reVpektovat arFKitekturu EuGovy 
a členÛní IaVáGy� 'oporučený rozmÛr: ma[� ��������
 Fm v M35� výMimečnÛ 
mimo M35 ���������
 Fm�

'oporučená orientaFe vitríny Me na výėku� pďípaGnÛ Gle typu arFKitektury lze 
pďipuVtit i Korizontální umíVtÛní�

9KoGn« umíVtÛní vitríny Me ve výėFe očí kolemMGouFíFK�

8miVěuMeme ma[imálnÛ MeGnu vitrínu na MeGnu provozovnu�

5ám vitríny Ve VnaĴte minimalizovat� zĥVtane vám víFe proVtoru k prezentaFi 
zEoĴí a VluĴeE� , inIormaFe ve vitrínÛ Ey mÛly Eýt vkuVn« a eVtetiFky čiVt« 
�opÛt myVlete na to� Ĵe i zGe Ey mÛly mít nápiVy vKoGnou velikoVt� VtďíGmou 
EarevnoVt� GoVtatek proVtoru a nemÛly Ey Eýt umíVtÛny oG kraMe ke kraMi�� 
8GrĴuMte oEVaK vitríny aktuální� vlKkoVtí poėkozený papír rozKoGnÛ neEuGe 
pĥVoEit pďitaĴlivÛ�

'eFentní oVvÛtlení oEVaKu vitrín Me moĴn«� MeKo ¼čelem Ey mÛlo Eýt 
zpďíVtupnÛní oEVaKu vitríny i za nepďíznivýFK VvÛtelnýFK poGmínek� 9yKnÛte 
Ve pouĴívání nepďíMemnýFK VvÛtelnýFK eIektĥ�

9e vitrínÛ Ey nemÛly Eýt umiVěovány inIormaFe� kter« Ve netýkaMí Gan« 
provozovny�

(lektroinVtalaFe veGouFí k vitrínÛ neVmí Eýt veGena volnÛ po IaVáGÛ� mÛla Ey 
Eýt zFela Vkryta�

9itrína muVí Eýt v VoulaGu V arFKitektoniFkými prvky Gomu a neVmí Me 
pďeEíMet� neEo v Felkov«m poKleGu Gominovat�

'o vitríny není vKoGn« umiVěovat nepďimÛďenÛ velk« mnoĴVtví VGÛlení�


 ėíďka � výėka � KlouEka
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'oErý pďíklaG práFe V vitrínou� která Vvým GeViJnem 
laGí Ve zEytkem provozovny a pďináėí inIormaFe� 
kter« kolemMGouFí očekává� 

3ďíklaG pouĴití Gvou vitrín� kter« lemuMí vVtup Go 
oEMektu a poutaMí pozornoVt poGoEnÛ Mako výloKy� 
9ėimnÛte Vi GeFentníKo� ale ¼čeln«Ko oVvÛtlení�

9itríny IunJuMí i na KiVtoriFkýFK oEMekteFK� 
nenaruėuMí arFKitekturu a MVou MeMím vKoGným 
Goplākem�

9kuVnou vitrínu není moĴn« naKrazovat pouĴitím 
laFinýFK 39& Eannerĥ neEo rozličnýFK GeVek 
umíVtÛnýFK na IaVáGÛ� 

2kno není vitrína� Ani kGyĴ na nÛM umíVtíte plakát Ve 
VeEeGĥleĴitÛMėí inIormaFí� Ani kGyĴ  
tato VGÛlení Gáte Gvakrát veGle VeEe� 

ÎiVtota a Felková upravenoVt vám uGÛlá mnoKem 
vÛtėí reklamu a EuGe pďitaĴlivÛMėí� neĴ Makýkoli 
naGEytečný nápiV� natoĴ oErázek�
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04.06 Markýzy
Markýzy umístěné přímo na fasádách budov slouží 
k zastínění prosklených výloh a ochranu posezení 
před sluncem, případně před drobnými přeháňkami. 

/átky� ze kter« MVou markýzy vyroEeny� Ey mÛly Eýt MeGno� aĴ 
GvouEarevn«� moKou n«Vt Memn« JraʤFk« ėraIování V vyuĴitím 
traGičníFK vzorĥ �napď� pruKy�� 9olíme VvÛtl« oGVtíny� kter« MVou 
vKoGnÛ pďizpĥVoEeny IaVáGám okolníFK EuGov� 9ėeFKny markýzy 
Gan« provozovny muVí mít MeGnotný GeViJn a Eýt v VoulaGu V Galėími 
pouĴitými prvky �Vlunečníky� Earva náEytku apoG���

3okuG FKFeme mít na markýzáFK loJa�nápiVy� umiVěuMeme Me 
v MeGnoGuFK«m a MeGnoEarevn«m GeViJnu pouze na volánu� 

Markýzy muVí Eýt umíVtÛny ve vKoGn« výėFe� po ¼pln«m vyVunutí 
plaFKty neVmí niMak oKroĴovat FKoGFe� 

NepouĴíveMte roEuVtní a provizorní konVtrukFe a materiály�

Markýzy muVí Eýt na oEMektu umíVtÛny tak� aEy nemÛnily MeKo 
Felkový arFKitektoniFký FKarakter a nenaruėovaly prĥKleGy 
veďeMným proVtorem� neEo nevytváďely poKleGov« Eari«ry�
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6alzEurJ � Markýzy a Vlunečníky MVou v MeGnotn«m 
GeViJnu� který Gotváďí Felkový pďíMemný FKarakter 
míVta�

6alzEurJ � Markýzy a Vlunečníky ve VvÛtl«m 
MeGnoEarevn«m proveGení niMak nenaruėuMí 
KiVtoriFky významnou lokalitu� 

%rno � %arevnÛ a GeViJnovÛ nenápaGná markýza Ve 
pďíMemnÛ VpolupoGílí na Gotvoďení poGoEy toKoto 
míVta�

MaVivní konVtrukFe pro plaFKtovinu v komEinaFi 
V uzavďenou zaKráGkou zaVaKuMíFí Go proVtoru 
FKoGníku Me nevKoGná�

NevKoGn« Iµlie a Eannery pĥVoEí Mako provizorium� 
3roVtoru FKyEí vzGuėnoVt a kontakt V uliFí� 2EMekt 
za touto Kmotou zaniká�

MoKutná konVtrukFe markýzy V pďeKrazením 
pďeGzaKráGky tvoďí trvalou Eari«ru v proVtoru 
a FelkovÛ MeM zatemāuMe�
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04.07 Zahrádky
Dočasné posezení vybudované mimo provozovnu ve veřejném 
prostoru také podléhá jasným pravidlům. 

. umíVtÛní zaKráGek Me mM� nutn« povolení ĳ� a oGEoru Gopravy pro zvláėtní uĴívání 
komunikaFe� povolení záEoru veďeMn«Ko proVtranVtví atG�

9KoGn« umíVtÛní a vyEavení pďeGzaKráGek vĴGy konzultuMte V mÛVtVkým 
arFKitektem� 

3oGlaKou zaKráGky má Eýt neMl«pe GlaĴEa FKoGníku či námÛVtí� 3okuG to Vklon 
ter«nu neumoĴāuMe� Me pďípuVtná vyrovnávaFí poGláĴka v MeGnotn«m vkuVn«m 
proveGení koreVponGuMíFí V pouĴitým moEiliáďem �Gďevo� velkoIormátov« GeVkoviny či 
GlaĴEy na poGloĴkáFK apoG��� Na poGlaKu nepouĴíváme ĴáGn« koEerFe� potaKy apoG�

MoEiliáď zaKráGky �Vtoly� ĴiGle� oGpaGkov« koėe atG�� vyEíreMte GeFentní a pďimÛďen«� 
z kvalitníFK materiálĥ �Gďevo� kov apoG��� kter« veďeMný proVtor FelkovÛ povýėí� 'eViJn 
pďeGzaKráGky Ey mÛl Eýt MeGnotný�

9olte MeGnoEarevn« potaKy Vlunečníkĥ v MemnýFK� VvÛtlýFK oGVtíneFK� kter« laGí 
V okolními IaVáGami EuGov� 'eFentní loJo neEo nápiV mĥĴe Eýt umíVtÛn pouze 
na volánu Vlunečníku� 3ro Vlunečníky na zaKráGkáFK platí oEGoEná praviGla Mako 
u markýz �GeFentní EarevnoVt� MeGnoEarevn« Vlunečníky� popiVky MVou moĴn« Men na 
pďeviVeFK látky����� 

3ďeGzaKráGky Ey mÛly zĥVtat Fo neMvíFe otevďen« Go veďeMn«Ko proVtoru� NeVmí 
Eýt zakrývány nevzKleGnými plaFKtami �napď� provizorní oGVtínÛní neEo oFKrany 
proti vÛtru a Geėti�� 7ruKlíky Ve zelení Ey nemÛly tvoďit MeGnolitou vrVtvu �zíGku�� Mezi 
truKlíky Me potďeEa zaFKovat vKoGn« mnoĴVtví prĥFKoGĥ Go proVtoru�

3oVezení neVmí naruėovat plynulý provoz a poKyE pÛėíFK a neVmí tvoďit pďekáĴku� 
Je nutn« zaFKovat na pďileKlýFK ploFKáFK prĥFKoG pro pÛėí o ėíďFe min� ��� m� 3okuG 
pďeGzaKráGka zaVaKuMe aĴ k EuGovÛ� Me potďeEa zaMiVtit voGiFí linii pro neviGom«� 

3ďeGzaKráGky neVmí vytváďet IyziFk« ani poKleGov« Eari«ry� a to zeMm«na na ¼zemí 
mÛVtVk« památkov« rezervaFe�
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9zGuėná zaKráGka Me kompletnÛ EarevnÛ VlaGÛna 
a v kontaktu V uliFí �Eyě oKrazena plotem� Gotváďí 
FelkovÛ pďíMemnou atmoVI«ru reVtauraFe i uliFe� 

Nízk« kvÛtníky pomáKaMí oKraničit pďeGzaKráGku� 
zároveā vėak netvoďí Eari«ru� zaFKovávaMí prĥFKoGy 
Go uliFe a Felkový GoMem Me vzGuėný�

3ďeGzaKráGka Me umíVtÛna pďímo na FKoGníku� 
3oVezení Me v pďím«m kontaktu V uliFí� Eez 
zEytečnýFK Eari«r a oKrazení�

9elk« vyvýėen« konVtrukFe a moKutná pµGia� která 
zaKráGku zveGnou vyVoko naG ¼roveā FKoGníku� 
neMVou pro pďeGzaKráGky vKoGná� 

=aKráGka tvoďí Eari«ru v proVtoru a není otevďená 
VmÛrem Go uliFe�

8kázka Vtavu pďeG realizovanou rekonVtrukFí 
V nevKoGnou EarevnoVtí Vlunečníkĥ a maVivní oKráGkou 
Eez zaFKování prĥFKoGu Go proVtoru námÛVtí�
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9eďeMný proVtor GokáĴe pozveGnout i vKoGnÛ zvolený moEiliáď 
reVtauračníFK zaKráGek� 9olte kvalitní materiály a GeFentní 
EarevnoVt� která poGtrKne FKarakter míVta�

=aKráGka nemuVí Eýt nutnÛ umíVtÛna na vyvýėen« poGláĴFe� 3okuG 
Me povrFK uliFe či námÛVtí v rovinÛ� umíVtÛte zaKráGku kliGnÛ pouze 
na GlaĴEu�

=aKráGka mĥĴe VkvÛle IunJovat , Eez oKraničení kvÛtníky neEo 
záEraGlím� 3roVtor Me MaVnÛ vymezen moEiliáďem� zaKráGka netvoďí 
Eari«ru pro prĥFKoG FKoGFĥ a pĥVoEí vzGuėnÛ�

Pár dalších pozitivních příkladů >��@

>��@

>��@
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ɣĳáGouFí MVou zaKráGky umíVtÛn« na GlaĴEÛ Eez 
oKráGky� 2KráGky v prinFipu neMVou ĴáGouFí� pokuG 
MVou nutn«� pak Me volíme MeGnoGuFK« z kvalitníFK 
materiálĥ �napď� Iormou nízkýFK kvÛtináčĥ neEo 
leKFe pĥVoEíFíFK rámĥ V výėkou Go �� Fm �po výėku 
Vtolĥ�� 6naĴíme Ve zaFKovat prĥKleGy Go okolí�ɡ

Prosíme, takto rozhodně ne!
&elý proVtor Me oKraničen maVivní konVtrukFí z nevKoGnýFK 
materiálĥ� 3laFKty pĥVoEí laFinÛ a provizornÛ� 8zavíraMí Felý 
proVtor zaKráGky� takĴe znemoĴāuMí kolemMGouFím naKl«Gnout 
Govnitď� VteMnÛ Mako nepoVkytuMí KoVtĥm výKleG� =načení a nápiVy 
MVou neMeGnotn«� Vvou velikoVtí i materiálem a zpraFováním 
nevKoGn«� A oErázky zmrzlin a poKárĥ to opravGu neVpraví� &el« 
to pak GoplāuMe nevKoGný a zaVtaralý mÛVtVký moEiliáď�

>��@ >��@
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04.08 Áčka
Reklamní nosiče ve tvaru písmene A (tzv. „áčka“) jsou zpravidla umístěny 
ve veřejném prostoru před provozovnou. Velké množství těchto reklamních 
nosičů bohužel často vytváří nepraktické bariéry na chodnících a podílí se 
na vzniku tzv. reklamního smogu ve městech.

8míVtÛní áček ve veďeMn«m proVtoru poGl«Ká povolení pro zvláėtní uĴívání komunikaFe�

3ouĴíveMte ma[� MeGno áčko na MeGnu provozovnu�

2ptimální rozmÛr áčka Me ��[�� Fm� ma[� povolený rozmÛr Me ��[��� Fm �Iormát %��� 
9 M35 pouĴíváme áčka čern« Earvy� na kterýFK Me umíVtÛn MeGnoGuFKý te[t� Mimo M35 
áčka čern« Earvy V te[tem� pďípaGnÛ polepem či plakátem� 

�čko umiVěuMeme v proVtoru Fo neMElíĴe IaVáGÛ a vVtupu Go provozovny� nikoli 
v prĥFKozím proVtoru louEí �čáVt louEí ElíĴe k námÛVtí�� �čka umiVěuMeme tak� aEy 
neEránila Eezpečn«mu a plynul«mu prĥFKoGu FKoGFĥ� mimo voGiFí linie pro zrakovÛ 
poVtiĴen« tak� aEy neEránila provozu na komunikaFi a netvoďila Eari«ry� MuVí zĥVtat 
zaFKován pruK min� ��� m pro FKoGFe�

9olte áčka z kvalitníFK materiálĥ� která MVou GeViJnovÛ čiVtá a vkuVná� VlaGÛná V Galėími 
FKarakteriVtiFkými prvky vaėí provozovny� v pďimÛďen« EarevnoVti� která laGí V okolím� 

=vaĴte mnoĴVtví oEVaKu� který na reklamní áčka umíVtíte� 2vÛďte Vi čitelnoVt z rĥznýFK 
poKleGovýFK vzGálenoVtí� Na Vv« zákazníky ɣnekďičteɡ mnoĴVtvím Earev� píVem� 
vykďičníkĥ neEo oErázkĥ�

8GrĴuMte Vv« áčko v GoEr«m a čiVt«m Vtavu� V aktuálním oEVaKem� 

�čka neneFKáveMte ve veďeMn«m proVtoru umíVtÛna v GoEÛ mimo vaėi otevíraFí GoEu�

.onVtrukFe áčka muVí Eýt VtaEilní� 9yKnÛte Ve reklamním áčkĥm z plaVtu� neEo 
V velkoploėnou záklaGnou� 9olte kvalitní materiály� kter« zaErání Vamovoln«mu 
poVouvání neEo pďevráFení�
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JeGnoGuFK« áčko V aktuální Genní naEíGkou zauMme 
kolemMGouFí a poGtrKuMe JraʤFký Vtyl provozovny� 
5ozmÛrnoVt není Klavním mÛďítkem viGitelnoVti� 

�čko Me noVitelem Vtručn«Ko a MaVn«Ko VGÛlení� 
9ėimnÛte Vi vKoGn«Ko typu a velikoVti píVma� kter« 
Me čiteln« i z proMíĴGÛMíFíKo vozu�

JaVn« VGÛlení� MeGnoGuFKá konVtrukFe 
a minimaliVtiFký GeViJn VMeGnoFený Go vizuálníKo 
Vtylu provozovny�

NevKoGný typ konVtrukFe pĥVoEí nevzKleGným 
GoMmem� 3ďepiVovaný a pďelepovaný oEVaK Me 
nepďeKleGný a neláká k návėtÛvÛ�

NeMeGnotný typ konVtrukFí nepĥVoEí GoEďe� 
JeMiFK proveGení a umíVtÛní kazí Felkový GoMem 
z KiVtoriFk«Ko námÛVtí� Na FKoGníku tvoďí Eari«ru�

3ďíliė mnoKo reklamníFK noVičĥ na mal«m proVtoru 
pĥVoEí reklamní Vlepotu� 2EVaK na áčku má Eýt 
Vtručný a aktuální�
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04.09 Venkovní reklama a prezentace
Billboardy. Citylighty. Bannery. Vlajky. Výstavky zboží. Nástěnky a vitríny stojící na 
samostatných sloupcích. Různé ukazatele a dočasné reklamní stojany. Tyto a další typy 
reklamních nosičů se významným způsobem podílí na utváření a vnímání veřejného 
prostoru v našem městě.

&ítíte�li potďeEu umíVtit Vvou reklamu ve veďeMn«m proVtranVtví� konzultuMte VvĥM zámÛr V mÛVtVkým arFKitektem� 
6polečnÛ vyEerete vKoGný reklamní noVič� který Me vKoGnÛ zakomponován Go veďeMn«Ko proVtoru� 

=vaĴte moGernÛMėí a eIektivnÛMėí zpĥVoEy Fílen« reklamy v online proVtoru� :eE� VoFiální VítÛ� reklama na 
internetu� ʤremní proʤl v oElíEenýFK vyKleGávaFíFK VyVt«meFK a na mapáFK� %uÑte tam� kGe váV liG« opravGu 
KleGaMí a naMGou� NeFKte Vi poraGit oGEorníky na online marketinJ� 

&ityliJKty a elektroniFk« náVtÛnky moKou Eýt vKoGnou náKraGou plakátovaFíFK ploFK a MVou vKoGn« k pouĴití pro 
kulturní a mÛVtVk« inVtituFe�

3ďi VouEÛKu FKoGníku a páVu zelenÛ preIeruMeme umíVtÛní prvkĥ Go páVu zelenÛ oproti zuĴování prĥFKozíKo 
proʤlu pÛėí komunikaFe� 3rvky umiVěovan« v zeleni muVí reVpektovat záKony pro výVaGEy a vzroVtlou zeleā�

NepouĴíveMte neleJální výlepov« ploFKy� 3lakáty Me moĴn« umiVěovat pouze na vyKrazen« plakátovaFí ploFKy Gle 
platnýFK poGmínek� %illEoarGy� reklamní VtoMany na kola ani reklamní lavičky neMVou v mÛVtVk«m proVtďeGí ĴáGouFí� 
NeumiVěuMte Eannery a Min« noViče na ploty� zGi� záEraGlí� Vloupy� konVtrukFe moVtĥ apoG� Není ĴáGouFí umiVěovat 
reklamní pďevÛVy pďeV uliFi� 

NepouĴíveMte reklamy umiVěovan« pďímo na IaVáGáFK EuGov� ve ėtíteFK EuGov apoG� �napď� Iormou nevzKleGn« 
Eanneroviny� plaFKet neEo malEy na IaVáGu�� NeMVou ĴáGouFí plaFKty a Eannery zakrývaMíFí IaVáGy a ėtíty oEMektĥ�

5eklamní nápiVy na VtďeFKáFK neMVou v prinFipu ĴáGouFí� MÛly Ey Eýt ďeėeny vĴGy ve vztaKu k arFKitektuďe 
oEMektu� Iormou MeGnotlivýFK píVmen� a to pouze u EuGov� kGe takov« umíVtÛní neruėí poKleGy na KiVtoriFk« 
Gominanty či poKleG na Vtďeėní kraMinu�

3oGoEu plaFKet zakrývaMíFíFK leėení Me vKoGn« konzultovat V arFKitektem mÛVta�

3raviGla pro zaVaKování Go veďeMn«Ko proVtoru platí oEGoEnÛ Mako v pďeGFKozíFK kapitoláFK i pro výVtavky zEoĴí� 
7y Ey v prinFipu nemÛly tvoďit Eari«ru a komplikovat prĥFKoGnoVt� 9 poGlouEíFK �v rámFi M35� Ey výVtavka zEoĴí 
nemÛla zaEírat víFe neĴ �� � ploFKy pďeG Ganou provozovnou� =EoĴí Ey mÛlo Eýt primárnÛ prezentováno ve výloze�
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.opďivniFe � 9KoGnÛ umíVtÛný FityliJKt v turiVtiFky 
e[ponovan«m míVtÛ v kvalitním proveGení 
umoĴāuMe oEmÛnu VGÛlení vkuVnÛ a nenáVilnÛ�

)aro � JeGnoGuFKý FityliJKt Me VoučáVtí MeGnotn«Ko 
komunikačníKo VyVt«mu mÛVta� V Gĥrazem na 
eVtetiFkou IunkFi poGtrKuMe atraktivitu míVta�

.opďivniFe � 9kuVný pďeGproVtor muzea vyniká 
MeGnotným vyEavením veďeMn«Ko proVtoru� 
9ėimnÛte Vi umíVtÛní v VoulaGu V linií GlaĴEy�

*raʤFk« i materiálov« proveGení a zFela nevKoGn« 
umíVtÛní GevalvuMe KiVtoriFkou i eVtetiFkou KoGnotu 
GďevÛnýFK rouEenek�

3loty a záEraGlí neMVou reklamní noViče� %anery 
a MeMiFK provizorní uFKyFení rozKoGnÛ GoEďe platíFí 
zákazníky nikomu nepďiláká� 

NevzKleGn« plaFKty na oploFení vytváďí FelkovÛ 
ėpatný Felkový GoMem míVta�



04.10 Výdejní boxy
Výdejní boxy jsou stále častějším prvkem městské 
infrastruktury. Usnadňují doručování zásilek, jejich 
umístění a vizuální podoba však nesmí snižovat 
atraktivitu veřejného prostoru.

Umístění výdejního boxu ve veřejném prostoru konzultujte s městským 
architektem. Společně najděte vhodnou lokalitu, umístění i vzhled.   

Boxy umístěné vedle sebe musí tvořit jednotný celek – stejná výška, 
zarovnání do jedné linie. 

Výdejní boxy umisťujte přednostně k obchodním centrům, parkovištím 
či dopravním uzlům. Preferovaná jsou místa, kde bude box zapuštěn 
do hmoty objektu (nika, výkladec, plot), nebo interiéry s nepřetržitým 
přístupem. Samostatně stojící box je vždy větší zátěží pro veřejný prostor.

Ke každému boxu zajistěte adekvátní dopravní obslužnost.

Volte boxy v tlumených barvách. Barevnost musí odpovídat kontextu 
místa. Matný povrch je vhodnější než lesklý.

Zajistěte bezbariérový přístup. Zachovejte min. 2,5 m volného prostoru 
– z toho 1,5 m pro průchod chodců a 1 m pro manipulaci se zásilkou. Boxy 
neumisťujte na schodiště ani na nerovný terén vyžadující dorovnávací sokl.

Box nesmí narušovat architekturu místa a průhledy na architektonické 
dominanty, tvořit bariéru pro chodce ani komplikovat dopravu. Nesmí být 
u nároží, křižovatek ani vytvářet nepřehledná zákoutí. 

Výdejní boxy nesmí zakrývat ani částečně výlohy nebo okna. Nesmí 
narušovat linie mobiliáře, vodicí linii pro nevidomé ani uliční zástavbu. 
Výdejní boxy musí respektovat architekturu a veřejný prostor.

Výdejní boxy nesmějí svou konstrukcí přesahovat do okolního prostoru.

Box nesmí zhoršovat dopravní situaci v lokalitě. Provoz boxu nesmí bez 
souhlasu vlastníků narušovat pozemky třetích stran.

Na výdejním boxu nesmí být umístěna reklama třetích stran. Celoplošné 
reklamní polepy nejsou přípustné. Firemní branding musí být decentní. Atraktivní Nový Jičín: Manuál označování provozoven a reklamy 44



[72] [73] [74]

[75] [76] [77]

Praha - Holešovice | Skvělý příklad využití 
zapuštěného prostoru pro instalaci výdejních 
boxů. U nově připravované zástavby mohou být 
takové situace předem zohledňovány.

Studénka | Využití interiéru vlakového nádraží 
(dopravního uzlu) jako místa pro umístění 
výdejních boxů. Kryté prostory s nepřetržitým 
přístupem jsou ideální volbou.

Kopřivnice | Vhodně umístěný výdejní box 
u obchodního centra a parkoviště s jednoduchým 
přístupem. Decentní barvy boxu nehyzdí a 
nenarušují okolní veřejný prostor. 

Smutný příklad znehodnocení místa. Výdejní boxy 
zakrývají výlohu a nerespektují architekturu místa. 
Umístění a vizuální chaos tvoří prostor neatraktivním.

Výdejní box přečnívá a narušuje celkový pocit 
z veřejného místa. Nevhodné umístění bez ohledu 
na kontext okolí a uliční zástavbu.

Samostatně stojící výdejní boxy, které zbytečně 
narušují veřejný prostor a tvoří nevzhledné ostrovy. 
Box vpravo má navíc obtížný přístup přes trávník.
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01 Návrh projektu 
Ve spolupráci s vaším ar-
chitektem či designérem 
navrhněte vámi zamýš-
lenou reklamu, stavební 
úpravu či stavbu. Nechte 
se inspirovat tímto manu-
álem. 

02 Konzultace 
Přijďte návrh zkonzultovat 
s městským architektem 
z hlediska barevného a 
materiálového řešení, a na 
příslušný úřad z hlediska 
souladu se zákonem (viz 
také tabulka na straně 16). 

03 Povolení 
Vyžaduje-li váš záměr 
povolení stavebního 
úřadu, podejte žádost 

o příslušný souhlas či 
rozhodnutí. S přesným 
obsahem dokumentace 
vám poradí váš projektant 
či přímo příslušný úřad 
(viz také tabulka na stra-
ně 16). 

04 Realizace 
Dle povolené dokumen-
tace celý záměr zrea-
lizujte. Dejte si záležet 
na výběru kvalitního 
dodavatele, neboť na 
detailech záleží! 

05 Postup při povolování reklamy
Dodržení následujícího postupu vám pomůže vyhnout se zbytečným nákladům a komplikacím v cestě ke kvalitní a vkusné 
reklamě, která bude v souladu s platnou legislativou, městskými vyhláškami a principy nastíněnými v tomto manuálu.
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06 Platná legislativa
Dbejte na pravidla pro zvláštní užívání veřejného prostranství, která zahrnují umístění reklamních 
zařízení nebo reklamní akce a zahrnují ohlašovací povinnost a poplatek.

• Stavební zákon v aktuálním znění, včetně prováděcích vyhlášek 

• Vyhláška o obecných technických požadavcích zabezpečujících bezbariérové užívání staveb

• Regulační plán Městské památkové rezervace

• Územní plán města Nový Jičín

• Nařízení města Nový Jičín č. 2/2019, kterým se zakazuje reklama šířená na veřejně přístup-
ných místech

• Obecně závazná vyhláška města Nový Jičín o místním poplatku za užívání veřejného pro-
stranství č. 8/2023

• Nařízení města Nový Jičín, kterým se vydává Tržní řád č. 1/2024 (Příloha č. 1, Seznam tržišť)

• Více o aplikování jednotlivých zákonů, nařízení a pravidel u konkrétních typů značení a rekla-
my viz také souhrn platných nařízení „Ve zkratce“ v tabulce na str. 16 a 17 tohoto manuálu.

Texty: Ing. arch. Martin Materna, Ing. Petr Čaník,   
Mgr. Petra Čaníková

Ilustrace, fotografie a grafický design:  Ing. Petr Čaník, Jan Bartoň
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